PORTAFOLIO

JUAN ANTONIO RANGEL REYES

DATOS DE CONTACTO:
Celular: 4434-8040-79

Email: rangelsage86 @gmail.com
Sitio web: antoniorangel.art.blog

SOCIAL MEDIA MANAGER

Creacion y curacion de contenidos, disefio grafico,
community managment, copywriter, estratega digital,

marketing digital, investigacion de mercado,
segmentacion publicitaria en redes, analisis de
resultados, edicion ortografica, redaccién de articulos
especializados, disefio web, posicionamiento SEO.

“LA VIDA, COMO UN LIENZO EN BLANCO, TIENE POSIBILIDADES INFINITAS”
J. ANTONIO RANGEL




GENERACION DE
CONTENIDOS PARA REDES
SOCIALES.

LAS REDES
SOCIALES NOS
BRINDAN MAS
QUE SsOLO
NUMEROS, UNA
COMUNIDAD EN
TORNO A TU
MARCA.

) i ; oty T #FULLTIPS a )l "
Deja qucl tus i.spumua.s. 3 ERRORES QUE full shot. Haymas de 10 il tipos
y no tus heridas, IMPIDEN A TU MARCA,
. CRECER EN INSTAGRAM especificos deiieuronas.
PUBLICAR TODOS LOS DIiAS PN __\m—Q
r@ Calidad es mejor que cantidad.

Opta por realizar de 3 a 4 publicaciones
a la semana

NO TENER UNA CUENTA DE EMPRESA
ontrario a lo que se piensa, una cuenta
de empresa no penaliza el alcance.
Tener métricas de crecimiento es
fundamental.

NO COLOCAR HASHTAGS

Los hashtags y ubicacion, te ayudan a
alcanzar a mas personas. Usa
moderadamente y aplica técnicas para
evitar que se vean en la publicacion.

PUNTOS CLAVES:

e Desarrollo del
concepto visual.
Imagenes de
galerias libres de
derechos de autor
y produccion de
fotografias.

e Copy o texto en
imagen, que
resalte los valores
de la marca.

e Voz de |la marca.

e Contenidos
generales,
informativos,
empaticos y mas.

e Contenidos
segmentadosy
adaptables a las
diferentes redes
sociales.
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DESCUBRE
TU NUEVO ESTILO

Constelaciones
—Integratlvas

SALUD TRANSPEPSONAL
Del 5 al 9 de mbre

Ciclos de repeticion
En mi sistema y mi v




CAMPANAS DIGITALES

A DIFERENCIA DE LOS CONTENIDOS GENERALES, LAS CAMPANAS DIGITALES
PERSIGUEN UN OBJETIVO PARTICULAR; QUE PUEDE SER DESDE LA
PROMOCION DE UN TALLER HASTA EL LANZAMIENTO DE ALGUN PRODUCTO.
CON ENFOQUE MULTIPLATAFORMAS:

REDES SOCIALES, PAGINA WEB, GOOGLE MY BUSINESS, BOLETINES Y MAS.

CAMPANA: TALLER "MI HIJO TIENE TDAH, ;QUEHAGO?"

Diseno e ilustracion de personajes para empatizar con los pequenos y
sus padres.

iiCHICO
FLAMA!

Es impulsivo, siempre actiia °
por medio de su instinto.

Puede moverse rapidamente.

Su principal enemigo

Su principal enemigo son las instrucciones.

es el tiempo, no le gusta esperar.

N Siempre dice lo que piensa.
. Prefiere a accion a la reflexion.
Todo en él es velocidad, S 5as [
hasta platicar. Ganar lo es todo.

Puede hacer muchas cosas
al mismo tiempo.

CAMPANA: TALLER ENEAGRAMA

Diseno de boletins para email marketing, asi como posicionamiento SEO.

~@i_7Taller £
.,/zeag/za/m / .
) L Gamodendo ._ Conociendo Eneagrama
Reformador &WIW Fut

Enecipo |
Perbectioneia o Reformador
LC&mo percibe su recldad, a qué se enfrenta 4 4
y obimo puede avanzor? s
f ENVIADO(S)

7
Investigador Indivualista IDEPH

OTROS: TALLERES Y PROMOCIONES

=@W’WMI A r multidisciplinario
ol ¢ LUV SAND REENCUENTRO 5 5 o>

“Todo quehzicer humano \ GUN MI c[] LUMNA iDESCUENTOS EN:
ocurre en el conversar.

TODA LATIENDA!:
Cambiemos nuestras conversaciones
y haremos un mundo distinto”
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B sorcs tutacnind , st 2004 g
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s EN LINEA
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DISENO DE
PAGINAS
WEB

UNA PLATAFORMA PARA CENTRAR
TODA LA ACTIVIDAD DIGITAL, QUE
AYUDA AL POSICIONAMIENTO SEO A
TRAVES DE PALABRAS CLAVES.

POSICIONAMIENTO ORGANICO
A través de las palabras clave.

POSICIONAMIENTO PAGADO
Por medio de Google ADS.

ACTUALIZACION CONSTANTE

%EDACCIGN
ARTICULOS

TANTO PARA EL BLOG DEL SITIO WEB,
COMO PARA USO GENERAL

La depresién, jcomo ayudar?




EMAIL
MARKETING

DESARROLLO DE CAMPANAS YCELTE
DE EMAIL MARKETING, ASi °
COMO RECOLECCION DE 309% de descuento
CORREOS PARA LA

GENERACION DE UNA BASE DE
DATOS.

iJUNTAS POR TU SALUD!

AUDIO LBRO o .
P Taller en linea:
CONSTELACIONES

INTEGRATIVAS

CITOLOGIA EN B2

i : LIQUIDA
30 pautas para prevenir Q m

estrés, ansiedad y depresio |
uando CAPTURA HIBRI'

tidiano, PARA VPH

NECESARIO HACER CITA PARA APLICAR EL DE:
iVALIDO DEL LUNES 19 AL VIERNES 13 DE M

jTe invite a coenocerlos!
. & nivel mundial. tiens

nal

onoce mi .
443-314-81-14 ‘ -Marga Angrill

Creado con Ascend by wi. ;Te gusta? Descubrir mas




PRESENTACION

DE RESULTADOS

Para el correcto desarrollo
de una estrategia digital,
es necesario medir
resultados.
Estas estadisticas se
. —

presentan al cliente para O RESULTADOS
el cumplimiento de sus Q ACCIONES

o Q RESPUESTAS
objetivos.

1340

Visitas de paginas

40

30

20 ESTADISTICAS FACEBOOK, ORGANICO.
Alcance de las publicaciones sobre el taller y las sesiones:

" Total: 8,892
personas.
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Hola buenas tardes!! Estoy interesada en los cursos que
da Marga en mayo y noviembre. Pudieran darme costos y

las fechas?
Marcie Quintana Fechas, horarios e inversién? Q 1 ‘ Muchas gracias!!
Me gusta - Responder - Ver respuesta - 3 sem
O hola, quisiera saber si alin tienen algln espacio para una
Rossy Bucio Mayela Lemus Zandy Lopez &8 o sesion de constelacion?

Q-I QZ Q3 Q4 Me gusta - Responder - Mens asem @
Que pena salgo de viaje la prdxima semana y regreso

Sheila Yunuen Garcia Hernandez Mira Isa Lopmar hasta mediados de diciembre. Estaré pendiente de los
. a cursos del 2020 -
Me gusta - Responder - Mensaje - 8 sem

RESULTADOS CLAROS CON ACCIONES CONSECUENTES BASADAS EN ELLOS.



JUAN ANTONIO
RANGEL REYES

Lic. En Lengua y Literaturas
Hispdnicas

OBJETIVO PROFESIONAL

Desempefiar de manera exitosa, los
conocimientos y experiencias
adquiridas durante mi formacion
académica y laboral.

DATOS DE CONTACTO:
4434-8040-79

rangelsage86@gmail.com

TRABAJEMOS
JUNTOS

CONGRESOS, CURSOS Y TALLERES

CONGRESO, DiA DEL MERCADOLOGO

MORELIA, MICH. UVAQ. TALLER ELEGIDO: ;:COMO GENERAR
CRECIMIENTO EN LAS PYMES? 2019

CONGRESO DIGITAL DAY
GUANAJUATO, GTO. 2016

SOCIAL MEDIA WORKSHOP
FULL SHOT, MORELIA, MICH. 2014

CURSO-TALLER DIGITAL STRATEGIST
KROW AGENCY, CDMX, 2013

CURSO COMMUNITY MANAGER
MIND WAVE, CDMX, 2012

RECONOCIMIENTOS LABORALES

KYBERNUS, LIDERAZGO CON VALORES Y
COMPROMISO.
EMPRESAS CON VALOR. MORELIA, MICH. 2019

EXPERIENCIA LABORAL

FULL SHOT
CONTENT MANAGER, 2017-2020

Creacion y curacion de contenidos, disefio grdfico,
community managment, copywriter, estratega digital,
marketing digital, investigacion de mercado, segmentacion
publicitaria en redes, andlisis de resultados, edicion
ortogrdfica, redaccion de articulos especializados, disefio
web, posicionamiento SEO.

FULL SHOT

SOCIAL MEDIA MANAGER, 2015-2017

Creacion y curacion de contenidos, disefio grdfico,
community managment, copywriter, consultoria en redes,
manejo de cuentas, redaccion de notas informativas,
guiones y manejo de equipo audiovisual.

FULL SHOT

AUXILIAR CREATIVO, 2012-2014

Redaccion de notas informativas, guiones, traduccion
inglés-espafiol / espafiol-inglés, community managment,
creacion y curaciéon de contenidos, edicion fotogrdfica y
estrategias de marketing digital.



